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ΑΓƭΑΝΝƭƩΟΥ ƯƪΥƮΑ 

 
Η ȁİȪțα ΑȖȚαȞȞȓįȠυ ȖİȞȞȒșȘțİ țαȚ ȗİȚ ıĲȘ ΘİııαȜȠȞȓțȘ. ǼȓȞαȚ πȠȜȚĲȚțȩȢ 

ȝȘχαȞȚțȩȢ țαȚ Ș αȖȐπȘ ĲȘȢ ȖȚα ĲȠ ıχȑįȚȠ, ĲȘ ȗȦȖȡαφȚțȒ țαȚ ĲȚȢ țαĲαıțİυȑȢ 

ȟİțȓȞȘıİ απȩ ȝȚțȡȒ ȘȜȚțȓα. 

 

ΑȡχȚțȐ πȒȡİ ȝαșȒȝαĲα ıχİįȓȠυ, İȞȫ ıĲȘ ȗȦȖȡαφȚțȒ ȝαșȒĲİυıİ įȓπȜα ıİ 

țαĲαȟȚȦȝȑȞȠυȢ ȗȦȖȡȐφȠυȢ ȩπȦȢ Ƞ ȀȦȞıĲαȞĲȓȞȠȢ ΠαȜȚȐȞ, Ș ΧȡȚıĲȓȞα 

ȂπȠțȠȪȡ, Ƞ ΧȡȒıĲȠȢ ȁİȜȠȪįȘȢ. ΠαȡȐȜȜȘȜα παȡαțȠȜȠȪșȘıİ ȝαșȒȝαĲα 

țαĲαıțİυȒȢ țȠıȝȒȝαĲȠȢ ıĲȘ ΧǼȃ ΘİııαȜȠȞȓțȘȢ țαȚ ıİ ȚįȚȦĲȚțȒ ıχȠȜȒ. 

 

Η αȖȐπȘ ĲȘȢ ȖȚα ĲȘȞ Ȁȑȡțυȡα İȓȞαȚ ȝİȖȐȜȘ, ȠȚ įİıȝȠȓ ĲȘȢ πȠȜȪ įυȞαĲȠȓ, ȝİ 

απȠĲȑȜİıȝα Ȟα πİȡȞȐ ȝİȖȐȜα χȡȠȞȚțȐ įȚαıĲȒȝαĲα ıĲȠ ȞȘıȓ, ȩıȠ ȠȚ 

υπȠχȡİȫıİȚȢ ĲȘȢ ĲȠ İπȚĲȡȑπȠυȞ. ΠαȡȐȜȜȘȜα ȝİ ĲȘȞ țαȜȜȚĲİχȞȚțȒ ĲȘȢ 

įȡαıĲȘȡȚȩĲȘĲα, İȓȞαȚ țαĲαȟȚȦȝȑȞȠ ıĲȑȜİχȠȢ ıĲȘȞ ĲİχȞȚțȒ υπȘȡİıȓα ȝİȖȐȜȠυ 

İπȚχİȚȡȘȝαĲȚțȠȪ ȠȝȓȜȠυ ȝİ ΠαȞİȜȜαįȚțȒ įȡαıĲȘȡȚȩĲȘĲα. 

 

ΤȠ ȗȦȖȡαφȚțȩ ĲȘȢ ȑȡȖȠ İțφȡȐȗİĲαȚ țυȡȓȦȢ ȝİ ȜȐįȚ țαȚ αțȡυȜȚțȩ ıİ țαȝȕȐ. 

ΑıχȠȜİȓĲαȚ İπȓıȘȢ ȝİ ĲȘȞ țαĲαıțİυȒ χİȚȡȠπȠȓȘĲȦȞ țȠıȝȘȝȐĲȦȞ. Ȃİ ȖȞȫȝȠȞα 

ĲȘȞ αȚıșȘĲȚțȒ, ȝİ İȡȑșȚıȝα ĲȘ φαȞĲαıȓα țαȚ ȝİ İπȚȜȠȖȒ πȠȚȠĲȚțȫȞ υȜȚțȫȞ, ĲȠ 

απȠĲȑȜİıȝα αȞαįİȚțȞȪİȚ ĲȠ ıĲȓȖȝα ĲȘȢ įȘȝȚȠυȡȖȠȪ įȓȞȠȞĲαȢ ȑȝφαıȘ ıĲȘȞ 

πȡȦĲȠĲυπȓα. Τα țȠıȝȒȝαĲα ȝİ ĲȠ brand name Λεύκα ȕȡȓıțȠȞĲαȚ ıİ 

İπȚȜİȖȝȑȞα țαĲαıĲȒȝαĲα. 

 

ΈχİȚ ȜȐȕİȚ ȝȑȡȠȢ ıİ įȚȐφȠȡİȢ İțșȑıİȚȢ ȩπȦȢ ıĲȠ Porto Carras ıĲȘ ΧαȜțȚįȚțȒ, 

ıĲȠ Remezzo ĲȠυ ǻȒȝȠυ ȀαȜαȝαȡȚȐȢ, ıĲȘ ȖțαȜİȡȓ MYRO, ıĲȘ ȂȠȞȒ 

ȁαȗαȡȚıĲȫȞ țαȚ ıĲȠ ıȪȜȜȠȖȠ ǼȜȜȒȞȦȞ įȘȝȚȠυȡȖȫȞ, İȞȫ ĲȠ 2015 παȡȠυıȓαıİ 

αĲȠȝȚțȒ ȑțșİıȘ ȗȦȖȡαφȚțȒȢ țαȚ țȠıȝȒȝαĲȠȢ ıĲȘȞ ȀİȡțυȡαȧțȒ ΠȚȞαțȠșȒțȘ. 


